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Profesora de los estudios de Artes y Humanidades de la Universitat Oberta de Catalunya, co-directora de la linea editorial ACCION CULTURA,
profesora del Master Oficial en Gestion Cultural UOC-UdG- UiB. Experta en sectores y industrias culturales y autora de varios libros y articulos
sobre estos temas.
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Trayectoria profesional

Licenciada en Historia del Arte por la Universitat Autonoma de Barcelona, posgrado de Direccién y Gestion de Instituciones, Empresas y
Plataformas Culturales por la Universitat Pompeu Fabra y Master Oficial Sociedad de la Informacion y el Conocimiento por la Universitat
Oberta de Catalunya. Actualmente es profesora propia de los estudios de Artes y Humanidades de la Universitat Oberta de Catalunyay
colabora con otras universidades como la Universidad Menéndez y Pelayo, la Universitat Internacional de Catalunya, entre otras.

Posee una larga trayectoria profesional en el campo de la gestidn cultural tanto nacional como internacional, habiendo colaborado con el
Festival Internacional de Cine de Berlin, la European Film Academy, el Instituto Cervantes, la Generalitat de Cataluia y el British Council entre
otros.

Ha sido miembro redactor de portales de critica artistica y es colaboradora en distintas revistas y portales especializados en cultura. Desde
2007 ha dirigido el Postrado de Gestion Cultural de la Universitat Oberta de Catalunya.

Sus ambitos de estudio y de investigacion se centran en las politicas culturales, las estrategias de gestion cultural, la economia de la culturay
todo lo relacionado con la cultura como motor de desarrollo y cohesién social.
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